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4月18日，由山东省糖酒副食品商

业协会主办，华夏酒报社、中国酒业新

闻网承办，以“发挥地域优势，加强渠道

竞争，坚守鲁酒特色”为主题的2025年

（第90届）山东省糖酒商品交易会主题

论坛在淄博召开。

山东省糖酒副食品商业协会会长

薛剑锐，《华夏酒报》总编辑吴贤国，国

井集团常务副总裁张辉，山东新星集团

有限公司副总经理高兵，云门酒业集团

党委书记、董事长汲英民，济南趵突泉

酿酒有限责任公司董事长邢宪卿，山东

兰陵美酒股份有限公司常务副总经理

孙茂忠，山东兰陵美酒股份有限公司副

总经理贾爽，山东景芝白酒有限公司副

总经理来安贵，孔府家酒业营销公司总

经理李艳超，泰山酒业集团股份有限公

司副总经理吴修刚，古贝春集团有限公

司总经理张洪昌，古贝春集团有限公司

营销总监赵恩国，青岛琅琊台集团股份

有限公司总裁赵咏伟，济南趵突泉酿酒

有限责任公司副总经理王凯，红太阳酒

业集团总经理任志刚，山东秦池酒业有

限公司总经理王建伟，山东云门酒业股

份有限公司副总经理葛卫忠，山东云门

酒业股份有限公司销售公司副总经理

高东生，山东花冠酒业有限公司鲁雅香

销售公司总经理黄枫，山东省糖酒副食

品商业协会副会长兼秘书长李明信，山

东百脉泉酒业股份有限公司销售公司

总经理康新春，山东景阳冈酒厂有限公

司副总经理辛庚池，山东沂蒙老区酒业

销售公司总经理史永，山东金彩山酒业

有限公司副总经理孟恺文，天地缘酒业

集团副总经理郑伟，颐阳集团、威海金

颐阳药业有限公司总经理王海波，山东

景芝白酒销售有限公司市场部总监蓝

师财，山东洛北春集团销售公司副总经

理金化顺，山东济宁心心酒业有限公司

副总经理齐道勇，和君咨询副总经理、

和君酒水事业部总经理李振江，齐鲁晚

报·齐鲁壹点酒水版主编王丛，山东省

糖酒副食品商业协会顾问委员会主任

邱振新，山东省糖酒副食品商业协会顾

问委员会副主任韩玉亮，山东省糖酒副

食品商业协会顾问委员会顾问王诗军，

山东省糖酒副食品商业协会顾问委员

会顾问赵友全，山东省糖酒副食品商业

协会顾问委员会顾问赵玉亭以及其他

鲁酒工商企业代表、媒体嘉宾们汇聚一

堂，共话酒业深度调整期，鲁酒的破局

之道。

汇聚鲁酒新智，开拓鲁酒新局
山东省糖酒副食品商业协会会长薛剑锐表示，鲁酒企业要有长线思维，在坚持低度浓香的同时，
也要做好北方酱香、泉香、馥雅香等特色香型，谨慎扩大产能，有效发展智能化生产，并强化与消费者的沟通。

本报记者 苗倩 发自淄博

为传播优质的鲁酒产品，宣传鲁酒实

力品牌，勉励辛勤付出的鲁酒经销商，由山

东省糖酒副食品商业协会、齐鲁晚报、华夏

酒报共同开展的“山东省最受消费者喜爱

的鲁酒品牌”以及“山东省最守诚信鲁酒经

销商”评选活动的结果已经出炉，在主题论

坛现场，厂商代表共聚一堂，接受表彰。

首先颁发的是“山东省最受消费者喜

爱的鲁酒品牌”，企业代表分四组登台，接

受表彰；随后，来自齐鲁大地的“山东省最

守诚信鲁酒经销商”分四组登台，一一接过

沉甸甸的奖牌！

表彰优质厂商，奋进鲁酒发展新征程

成立30载，相伴90届。作为此次论坛

的主办方，与鲁酒企业“同携手、共前行”的

山东省糖酒副食品商业协会，今年正式成

立30周年，此刻，又恰逢第90届山东省糖

酒商品交易会的举办。

看，30载风华正茂，90届砥砺前行，鲁

酒团结一家亲；听，鲁酒携手创新的澎湃之

音正在耳边激荡……

为纪念山东省糖酒副食品商业协会成

立30周年、山东省糖酒商品交易会举办90

届，本届论坛设置了特别的仪式环节，29位

鲁酒企业代表共同登台，将自家美酒注入

象征“鲁酒团结融合”的酒坛中，与山东省

糖酒副食品商业协会会长薛剑锐一起，共

同见证、分享这一具有纪念意义的美好时

刻。作为鲁酒行业发展的见证者，华夏酒

报、中国酒业新闻网总编辑吴贤国与嘉宾

一道，共享荣耀时刻。

协会成立30年，鲁酒团结一家亲

在主题论坛现场，和君咨询副

总经理、和君酒水事业部总经理李

振江发表了题为《2025中国酒业基

础研判 鲁酒市场新变化与鲁酒企

业的应对》的主题演讲。

李振江提出，一方面，名酒在区

域、渠道持续下沉，试图通过下沉市

场持续抢占区域品牌份额，但库存

压力与市场灵活性进一步被禁锢；

另一方面，多数名优品牌增大了市

场的费投比例，15%以上的增投成

为普遍现象，鲁酒企业承压持续加

大。当下，多数鲁酒企业营收保持

较高增长比例，但利润增幅不大。

应对名酒的“攻城”，鲁酒企业做好

产品品质提升、市场效率提高、组织

力量优化是抗压的关键。

今年是“十四五”规划的收官之

年，如今，鲁酒多数企业已完成“新

领袖”的接班计划，李振江表示，鲁

酒新一代掌门人有望在“十五五”期

间集体亮相，鲁酒的新发展，值得期

待。

听智业机构新研判，锚定发展新方向

多年来，山东省糖酒副食品商

业协会会长薛剑锐一直在为鲁酒企

业“鼓与呼”，鼓励鲁酒企业坚定信

心，充分发挥自身优势，坚持走特色

发展之路。

扎根鲁酒数十年，薛剑锐会长

对鲁酒的发展渊源以及发展方向，

有着独到、深刻的见解。薛剑锐会

长在论坛现场作了题为《山东省酒

类行业发展新路径探索》的主题分

享，提出鲁酒“稳中求进”发展的新

举措。

当前，鲁酒企业还是要做好防

守，深耕区域市场。薛剑锐会长表

示，“苏鲁豫皖”四个省份的白酒产

销具有各自的特点，在市场拓展方

面，鲁酒企业要量力而为，不妨学习

借鉴江苏、安徽等名优企业深耕市

场的稳健打法，做实、做透区域市

场，步步为赢、稳中求进。

从产业现状来看，薛剑锐会长

表示，当下，“喝好喝少”的消费理念

盛行，叠加酒类消费主力人群的迭

代，酒类产品供大于求的局面将长

期存在。

他提出，鲁酒企业要有长线思

维，在坚持低度浓香的同时，也要做

好北方酱香、泉香、馥雅香等特色香

型，谨慎扩大产能，有效发展智能化

生产，强化与消费者的沟通。

深度调整期，鲁酒仍需“稳中求进”

随着消费理念的改变和消费人

群的迭代，中国酒业已经进入深度调

整期，存量竞争已经成为不争的事

实。在当前复杂的市场环境下，鲁酒

企业“如何充分发挥地域优势，进一

步加强渠道建设，坚守鲁酒特色”，在

存量竞争环境下谋求新增量？

在主题论坛的对话环节，鲁酒企

业的重量级嘉宾，畅谈鲁酒当下的坚

守与创新，为鲁酒的高质量发展贡献

了一场“思想盛宴”。

首轮对话由山东省糖酒副食品

商业协会会长薛剑锐主持，山东兰陵

美酒股份有限公司副总经理贾爽、泰

山酒业集团股份有限公司副总经理

吴修刚、古贝春集团有限公司营销总

监赵恩国、济南趵突泉酿酒有限责任

公司副总经理王凯、红太阳酒业集团

总经理任志刚、山东百脉泉酒业股份

有限公司销售公司总经理康新春、山

东秦池酒业有限公司总经理王建伟、

山东金彩山酒业有限公司副总经理

孟恺文，进行了首轮对话。

第二轮对话由《华夏酒报》总编

辑吴贤国主持，山东景芝白酒销售有

限公司市场部总监蓝师财、国井集团

常务副总裁张辉、青岛琅琊台集团股

份有限公司总裁赵咏伟、山东云门酒

业股份有限公司副总经理葛卫忠、山

东花冠酒业有限公司鲁雅香销售公

司总经理黄枫、山东景阳冈酒厂有限

公司副总经理辛庚池、山东沂蒙老区

酒业销售公司总经理史永作为对话

嘉宾，进行了第二轮对话。

对于鲁酒的高质量发展，对话嘉

宾们围绕“品质坚守、品牌建设、文化

赋能、渠道创新”等方面展开了深度

探讨。

嘉宾们认为，坚守品质第一，持

续为山东乃至全国消费者奉献一瓶

瓶优质酒、放心酒；做强品牌，讲好

“一瓶好酒”的鲁酒故事，持续创新沉

浸式消费体验场景；文化赋能，通过

文旅融合、研学游等与消费者深度对

话……做既有硬核品质，又有人文情

怀的“一瓶好酒”，以润物细无声的方

式，做好与消费者的互动沟通等，将成

为鲁酒破局的方向。

做好能与消费者共情的
“情绪风味食品”

“9是数之大者，9与酒谐音，与我

们从事的行业息息相关。第90届山东

省糖酒会的举办，注定是具有特别意

义、极具特色的一次盛会。”论坛现场，

《华夏酒报》总编辑吴贤国在致辞中表

示，并在现场逐一解读了酒业将面向

“低度化、特色化、个性化、国际化”的发

展趋势。

“虽然低度浓香是鲁酒引以为傲的

特色品类，但鲁酒在与消费者互动、增

强消费黏性方面，仍有许多工作要做。”

吴贤国提出，如今，名酒在挤压式下沉

过程中，会针对当地市场推出“本地化”

产品，如果鲁酒在消费黏性上不加以突

破，势必会被名酒挤压市场空间。另

外，鲁酒在个性化产品打造，尤其是文

创产品的打造方面，仍需突破。

吴贤国还提出，中国只有“两瓶半”

白酒的独家观点——一瓶是有引导力

的品牌，例如茅台；一瓶是带有感情色

彩的本地特色酒；还有半瓶是能让消费

者热衷的“我的酒”。企业如何向消费

者提供情绪价值、精神价值，实现品牌

体验与消费者建立共鸣、共情，从卖酒

向卖生活方式转变，是做好“我的酒”的

破局之道。

看清“四化”方向，做好“我的酒”

山东省糖酒会是全国唯一一个47

年来，没有间断、连续举办的省级糖酒

会，也是除全国糖酒会之外，历史最悠

久、持续举办时间最长、规模最大的省

级糖酒会，山东省糖酒会在为企业开拓

巩固山东市场、强力塑造品牌形象、持

续加强品牌建设过程中，起到了至关重

要的作用。

特别是从2015年开始，山东省糖

酒会的主办方——山东省糖酒副食品

商业协会，紧紧围绕“提振鲁酒”这一主

题，先后在山东省糖酒会召开期间，组

织、主办了15场不同内容的主题论坛

活动，力求为鲁酒企业提供前沿的发展

理念和切实可行的解决方案。

今年，正值第90届山东省糖酒商

品交易会的举办，山东省糖酒副食品商

业协会会长薛剑锐在致辞中表示，齐鲁

大地、千里山海，在生产层面，鲁酒拥有

浓香、酱香、清香、兼香以及多元创新香

型的生产能力；在产销端，山东作为东

部沿海的人口大省、经济大省，白酒消

费量持续在全国市场独占鳌头。

薛剑锐会长提出，如今的酒水市

场，正经历着品质化升级的新时代，谁

能直面消费者，第一时间倾听、响应消

费者的新需求，研发贴合市场需求的产

品，谁就掌握了市场主动权；对于正处

于深度调整期的酒类企业而言，强化与

消费者的互动，搭建响应消费新需求的

“许愿池”，做以科技为底色，有人文涵

养、“看得见未来需求”的品牌，无疑将

成为鲁酒品牌向阳生长的新动能。

站在未来看现在，做“响应”消费需求的品牌

高朋满座，嘉宾云集。

每年春季，鲁酒厂商代表都共聚一堂，

共话鲁酒新发展。正如薛剑锐会长所说，

在鲁酒高质量发展的征程中，我们一直在

路上。我们坚信，作为儒家文化的发源地，

未来，鲁酒企业将依托灿烂厚重的齐鲁文

化和传承千年的历史文化遗产，打造消费

者深入了解鲁酒、了解齐鲁文化的新引擎，

开拓鲁酒向“新”而行的美好明天。

欢聚晚宴时刻，共祝鲁酒明天更美好


